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Anotace
• Příspěvek "Magdaléna na festivalech" mapuje činnost týmu pracovníků, 

kteří se zaměřují na HR na letních festivalech ve Středočeském kraji.
• Aktivity jsou zaměřeny na Harm Reduction u užívání alkoholu. Hlavní 

službou je orientační měření alkoholu v dechu před odjezdem z festivalu. 
• Realizační tým vytvořil metodiku, kterou oponovali kolegové z Kliniky 

adiktologie. 
• Pro přímou práci vytvořili také veliké množství propagačních materiálů 

pro cílovou skupinu. 
• Všechny tyto materiály vám představíme společně s fotografiemi 

z letních akcí. 



Obsah prezentace
• Proč tohle vůbec děláme? 
• Popis projektu – obecně 
• Popis projektu – prakticky 
• Popis reality
• Limity při realizaci 
• Pozitiva realizace 
• Kazuistiky (typy návštěvníků)
• Vychytávky a nápady 
• Přínos pro organizaci/hr programy 
• Budoucnost – tým/služba v organizaci 
• Fotky z akcí…



Proč to vůbec děláme – východiska, principy…

•HR na festivalech + HR cestou domů 

•Rozšíření povědomí o programu v lokalitě 

•HR myšlenky v širší populaci 

•PR organizace



Popis projektu/programu - obecně
• Prostředí zábavy sebou může nést zvýšenou míru rizika souvisejících s 

konzumací návykových látek atd…) 
• Evropský projekt na 3 roky
• Oslovit cca 5000 osob, realizovat 30 festivalů (1,2,3 denní akce)
• Sestavit tým 15ti lidí
• Nakoupit materiál (stany, kvalitní zázemí stánků, alkotestery…)

• Kromě festivalového týmu ještě aktivita částečných úvazků na posílení 
tzv. „nočního terénu“ (hrazena zvlášť aktivita terénu jednou měsíčně v 
nočních hodinách)



Popis projektu prakticky

• Příprava / výjezd / vykázání

• Zóny stánku atd…
• Vybavení stánku
• Kdy je nejvíce vytížen?
• Role (vedoucí / pracovník)
• Check listy akcí



Popis reality – co jsme jezdili, co plánujeme apod., 
statistika / vykazování

• rok 2020 = COVID19 (2021 také málo akcí)
• Postupně jsme přidávali akce

• Covid + navazování spolupráce s pořadateli akcí
• Postupně jsme se více ukotvili ve výkonech a v přímé práci

2020 2021 2022 celkem v projektu

třídenní 2 2 6 10

dvoudenní 0 0 8 8

jednodenní 1 8 3 12

celkem 3 10 17 30
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Limity při realizaci

• Covid
• COVID opatření – nelze realizovat
• Rušení akcí, harmonogram na poslední chvíli – pořadatelé 

nevědí, co bude…
• Praxe přímo úměrná počtu akcí za COVIDu
• Koordinátor neměl kapacitu atd…

• Hodně nerealizovaných příležitostí



Pozitiva realizace – nákup vybavení, spolupráce s 
realizátory akcí…

• Nákup materiálu pro zázemí stánku na které bychom jenom velmi 
težko dosáhli ze současných dotačních titulů

• Profi vybavení = profi služba (v očích veřejnosti a realizátorů akcí)
• Samostatné materiály pro cílovku (letáky, sirky, atd…)

• Zkvalitnění práce na festivalech
• „Vyvzdělání“ pracovníků pro práci na festivalech (jezdí tým lidí, kteří jsou více 

zkušení – předtím jezdil každý teréňák/káčkař)
• Grafika pro festivaly

• Služba je aktivně vyhledávána – pořadateli, ale hlavně účastníky
• Spolupráce s některými pořadateli – osvědčené festivaly pro každou 

sezónu (kromě tzv. „skalních“ přibyly další)



Kazuistiky (typy návštěvníků festivalu)

• Stánkový turista
• Tester alkotesteru (soutěžící v promilích)
• Zvědavec po informacích o drogách a léčbě
• Přítel Magdalény
• Klient 
• Rodinný příslušník klienta



Vychytávky a nápady – kontaktní nástroje
• cedule u odjezdu = kontaktní nástroj (jako samolepka v TP)
• letáčky na záchodech/u baru = kontaktní nástroj (jako samolepka v 

TP)
• prezentace služeb „stánku“ na plátně pro účastníky festivalu
• představení služeb od moderátora festivalu
• opilé brýle = kontaktní nástroj (přiláká plno lidí – info o službě)
• zjišťování odbourávání alkoholu u jednotlivých klientů/účastníků 

festivalu
• sirky na barech…info o testování na barech…
• leták „Tipy a triky“ – předávání infa o rizicích…



Přínos pro organizaci/hr programy

• Sbírka oblečení
• cedule u stánku – možnost vybrat oblečení nebo materiál pro 

klienty (stany, spacáky – zejména u více denních akcích)

• Info ke klientům
• info o službách (TP+KPS) zařízení předáno budoucím klientům -

navázání…

• Boření mýtů v populaci o HR službách (kromě veřejnosti 
často přijde i politické zastoupení z města, atd…)



Budoucnost – tým/služba v organizaci

• Máme materiál, metodiku + základní zkušenosti…

• Po tříletém projektu – samostatný tým v organizaci
• koordinátor + členové týmu
• tlak na zajištění financování (kraj + soukromý sektor = 

„logo na stánku“)



Fotky z akcí – ukázka zázemí + auto



Fotky z akcí – prostor před stánkem...



Fotky z akcí – značka přitáhne lidi…



Fotky z akcí – „ opilé brýle“ 
(kontaktní nástroj)



PR materiály pro účastníky festivalů 



HR materiál pro účastníky festivalu…



PR materiály pro účastníky festivalů 



















Děkujeme za pozornost !

Mgr. Jiří Zatřepálek - Magdaléna o.p.s.
Bc. Tomáš Žák - Laxus z.ú.
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